Aguas | Empresa consegue economias de escala e optimizar recursos

Fonte Viva faz parceria com Aguas do Luso

Num ane em gue a Fonte Viva angariou 10 mil
novos clientes ¢ teve um volume de facturagio
naordem dos 8.5 milhBes de euros, a empresa
soma ¢ segue com a reallzagio de uma parce-
ria com a Seciedade ﬁuguns do Luso, num in-
vestimento que rondard os 500 mil euros.

A Fonte Viva redefiniu o acordo gue ji tinha
com a Sociedade Aguas do Luso (SAL), em que
esta passa de mera fornecedora a parceiro, con-
seguindo assim uma séric de vantagens em ter-
mos de econamia de eseali, bem como optimi-
zar recursos, Com isto, a empresa de distribui-
ilo de dguas para escritdrios passa a contralar
toda a cadeia de produgio, desde o engarrafa
mento até A instalagdo das mdquinas no cliente
linal, Além dissa, a Fonte Viva realizard um in-
vestimento na ordem dos 500 mil euras na [i
brica, de modo a gerir de forma exclusiva a
nova unidade de engarmafamento, *Quando a
Fonte Viva chegou a Portugal, hi dois anes ¢
{0, €T UM CImnpresa gque so distribula dgua ¢
pertencia a SAL. Em 20085 passdmos i deter a
marca, ¢ A SAL cabla captar a dgua ¢ fornecer os
parrafdes ji preparados. Agora, com esta parce-
ria, a SAL ficard com a gestio do engarrafa-
mento, enguanto i Fonte Viva competind ava-

liar sinergias possiveis e pensar em futuros in-
vestimentos que inovem a qualidade do produ-
to comercializado”, resume José Luis Teixeira,
director-geral da empresa em Portugal

Em zoo7, a Fonte Viva crescen 10% em volu-
me de negicios, quer através duma estratépia
“agressiva” de procura de noves clientes, como
pelo crescimento ongdnico, com a aquisicio de
mi(‘lu-l:mprcs.‘ls II'I,I'I.‘ ﬂiﬂ.‘.‘l’ﬂ\'ﬂ“l COI 5Uas Co-
laboradoras, “Este ano angariimos 10 mil no-
vas clientes, facturamos 8,5 milhoes de curos,
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exclusiva para nis dentro do territfrio nacio-
nal", avrescenta o mesmo respongdvel,

A Fonte Viva pretende agora crescer dentro do
segmento do mercado residencial - “Deseja-

Neste momento, o objectivo

da Fonte Viva é crescer no segmeanto
residencial, ao qual oferece servigos
diferenciados

mas despertar as pessoas para o consume des-
te tipo de produtos dentro das suas praprias ca-
sas", eliz Jost Luis Teixeira, Para isso contam
com alguns servigos especiais, que ndo forne-
£em s empresas, como ¢ o caso das entregis
ao domicilio durante a noite ¢ aos lins-de-se-
mana. "Queremos deixar de ser s6 uma em-
presa de dgua, para alargd-la a outros produtos
associados. O mercado do café estd a crescer
em Portugal, e a Fonte Viva consegue oferecer
a vantiagem competitiva de prestar um servigo
inl:!gr.'ldn. em fue fasemos a entrepa, fratamaos
da substituigio de stocks ¢ até dispomos de um
servigo de débito directo, para que o cliente
usulrud dos nossos préstimos com o maiar
conforto”. José Luis Teixeira avanga com a hi-
pétese de langar um tereeire complemento, a
par_da dgua e do café, num futuroe proximo,
apesar de nio entrar em detallies quanto 4 es-
pecificagio do mesmio,
Lider ibérico na instalagio de miquinas de
calé ¢ dpua, tanto a nivel daméstico como em-
presarial, a Fonte Viva = vm conjunto com a
Acquajet (sua homéloga em Espanha) = pre-
tende destronar a Nestlé Waters, actual nime-
ro um em Portugal. -5
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