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EMPRESAS
Fonte Viva
apresenta
nova imagem
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A Fonte Viva, empresa detida
pelo Grupo Aquajet e pela
Nutrinveste, renovou a sua
imagem corporativa para
apostar na entrada no
mercado doméstico e na
introdugao de novos produtos.
Desenvolvido pela BMS - Brand
Mind and Strategy, o novo
“branding” surge associado

a campanha do Mundial que a
Fonte Viva langou na Internet,
possibilitando aos clientes
irem assistir ao jogo
Portugal-Angola. A nova
imagem sera implementada
ao longo do més de Junho.
“Em todos os momentos” é o
novo “slogan” da Fonte Viva.
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Fonte Viva vai apostar
no mercado residencial

MAIOR EM

\

“SA IBER

% de distribuicdo de dqua é portuguesa e

quer explorar mercado nacional residencial de 150 milhdes de euros.

Alexandra Noronha

anoronha®economicasgps.com
A Fonte Viva quer apostar no
segmento residencial, através
da distribui¢o de gua direc-
tamente nas casas de portu-
gueses e espanhdis, um mer-
cado que podera valer, s6 no
nosso pais, 150 mithdes de eu-
ros. Segundo Miguel Ribeiro
Ferreira, presidente da Fonte

s

Viva, a empresa acha que ha
um grande potencial no mer-
cado doméstico em Portugal,
que ainda estd muito pouco
explorado e que poder4 even-
tualmente ser ainda aprovei-
tado para expandir os novos
produtos da empresa, como
por exemplo os cafés e outros
que a Fonte Viva querera

P
§

Migue! Ribeiro Ferrelra acredita que o mercado doméstico é o futuro

para a Fonte Viva.

Este ano a empresa
Jjd investiu cerca de
8 milhdes de euros
no seu crescimento
orgdnico e via
aquisigoes.

ca de 20 a 30% ao ano, expli-
cou o responsével que acres-
centou que a Fonte Viva tem
neste momento 6o mil clien-

tes e é a quarta empresa no
sector a nivel europeu. Neste

momento, a empresa aposta
apenas na Peninsula Ibérica

depois de ter comprado os
distribuidores que garantiam
o negdcio.

Este ano, a Fonte Viva ji in-

aproveitar para explorar.

A empresa, que é participada
pela Nutrinveste, ainda tem a
maioria do seu negécio no
sector empresarial, cerca de
90%, mas Miguel Ribeiro Fer-
reira explicou que, por exem-
plo, nos Estados Unidos, as
quotas das empresas se divi-
dem em partes iguais entre o

vestiu 8 milhGes de euros em
aquisi¢Ges e em crescimento
organico, em distribuidores e
numa empresa na Madeira,
que segundo Miguel Ribeiro
Ferreira tem uma quota de
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sector doméstico e o empre-
sarial e que “h4 apeténcia em
Portugal para este negcio”.
Em Espanha a quota (de ape-
nas 2%) é menor mas a em-
presa frisa que o mercado es-
panhol também é importante
paraa sua actividade.

A empresa tem crescido cer-

90% no sector naquela zona
do pafs.

Por outro lado, a empresa
também adquiriu uma socie-
dade em Milaga, a Aguas Lu-
zia, para crescer naquele
mercado.
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A Fonte Viva, que este ano
conta facturar cerca de 22 mi-
lhdes de euros, face aos 17 mi-

lhGes que registou no ano
passado, tem uma implanta-

¢do ibérica, que sempre foi
um dos pilares da sua sobre-
vivéncia. Mas o presidente da
empresa frisa que 0 mercado
ibérico é constituido por so
milhdes de pessoas. Neste

momento, a empresa encon-
tra-se em fase de reestrutura-
¢do da imagem, um processo
que a Fonte Viva acredita que
serd importante para expan-
dir a sua imagem. A principal
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concorrente da Fonte Viva, a
Selda, detida pela Nestlé é li-
der de mercado em Portugal,
mas a empresa liderada por
Miguel Ribeiro Ferreira quer
atacar essa lideranga. m
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%%%ao mercadg ™

va é lider,

s o e o SUL A FONTE VIVA AINDA TEM MAIORIA DAS VENDAS NAS EMPRESAS

Apesar da aposta da empresa ser neste momento no mercado doméstico, a Fonte Viva tem ainda a maioria
dos seus clientes na drea empresarial, com Portugal a ser mais receptivo nos lares do que Espanha.

de nimero de méquinas de dgua instaladas na Peninsula Ibérica

Valores em unidades

< Hont Wiva (Portugall - B Acqubt (Egganhay

60.000

| QUOTAS DE MERCADO EM PORTUGAL
1 Valores referentes ao anc de 2004,

- em nimero de méquinas de dgua colocadas Pontos de distribuigio das deas marcas Segmentaciio das vendas
; A marca vai abrir novos pontos de distrubui¢do em Vigo e Bilbau. Valores em %

Evolugdo das vendas do Grupo
Valores em mithdes de euros
. QUOTAS DE MERCADO EM ESPANHA 2000 81
Valores referentes ao ano de 2004,
. em nimero de mdquinas de dgua colocadas 2001 S
2002 § 5

Fonte Vivaftcquajet % ) o4
2000 (Sede da mﬁfﬁl‘; il

Hateira 2005
o 7 Trabalhadores da companhla
P adores da compan:
93.500 Valores em unidades
Portugal

© FONTe: ronte viva

Manchete, 1996-2006 | Manchete e Netpress sdo marcas registadas da Manchete, SA




manchete

e . Periodicidade: | Diario Tematica: Agro-alimentar
Diario Noticias
. Classe: Informagao Geral Dimenséo: 115 cm?
Economia -
Ambito: Nacional Imagem: N/PB
18-04-2006 _ —
Tiragem: 79040 Pégina (s): 14
BEBIDAS

Aquajet aposta no mercado doméstico das aguas

& Catia Almeida

O grupo Aqualet, distribuidor de
Agua através de refrigeradores, vai
apostar no segmento doméstico, ao
mesmo tempo que procura consoli-
dar o negécio empresarial. A em-
presa, que em Portugal opera com a
marca Fonte Viva, registou umcres-
cimento de 30% em 2005, esperan-

doregistar valores um pouco infe-
riores este ano.

A AqualJettemapenas10%da sua
carteira de clientes no segmentore-
sidencial, mas “acreditamos que este
mercado estard massificado em Por-
tugal dentro de dois ou trés anos”,

afirmou ao DN Miguel Ribeiro Fer-
reira, presidente do grupo. Em Es-
panha, “o segmento doméstico estd
mais atrasado™.

A Aqualetestaaindaaestudara

possibilidade de distribuir outros
produtos no canal ibérico some and
office delivery, distribuindo actual-
mente café como complemento a
dgua. Sumos e refrigerantes saoal-
guns dos produtos em anilise.

A empresaocupaa segunda posi-
¢dotanto em Portugal como em Es-
panha, competindo com multinacio-
nais nalideranga. A Nestlé é niimero

um em PortugaleaDanonetemo QO SECTOR

mesmo lugar em Espanha.

Gigantes que ndotémimpedidoo
crescimento da AquaJet, que passou
de nove para17,5 milhdes de euros
emvendas. A empresa é controlada
por Miguel Ribeiro Ferreira e pela
Compal/Nutriveste.

Recentemente a AqualJet adqui-
riu a Dima, uma empresa da Madei-
ra, com 1300 maquinas instaladas.
“Com este negocio ficamos a con-
trolar 90% do mercado”, sublinha o
empresério.l
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© SelbaBebagua
Aempresaque lideraem
Portugal faz parte do grupo
Nestlé e foi criada por Miguet
Ribeiro Ferreira. Posterior-
mente foi vendida aos chine-
ses daWatson Watere
depois a Nestlé.

Mercado
Vale cerca de 30 milhdes de
euros.

08 10 bloce de rega de Odivelas
comprometem campanha agricola
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O rei ibérico do ‘cooler

Ribeiro Ferreira € lider no negdcio dos «water coolersy, as maquinas de agua que invadiram os escritdrios

Aivaro
e Menponca

EM ESPANHA, a Ac-
quaJet é a segunda
maior empresa no negé-
cio dos «water coolers»,
atrds da multinacional
Danone. Em Portugal, a
Fonte Viva estd logo
abaixo da Nestlé. Mas
somados os dois merca-
dos, o grupo portugués
controlado por Miguel
Ribeiro Ferreira e pela
Compal/Nutrinveste é
lider num negécio, que,
s6 na Peninsula, ji vale
€10 milhées/ano.

Para Miguel Ribeiro
Ferreira, a aventura das
«water coolers» ini-
ciou-se hd dez anos.
Criador de cées de raga
desde a adolescéncia e
dotado de um apurado
espirito comercial, Mi-
guel sempre sonhou lan-

Depois

da Bebdgua,
RIBEIRO
FERREIRA
instala-se

no Sul

de Espanha.
Em 3 anos
torna-se lider

gar-se como empresa-
rio. A ideia inicial era
abrir em Portugal o pri-
meiro hipermercado pa-
ra animais de estima-
¢30, um conceito que sa-
bia ja existir nos EUA.
Jorge Espirito Santo,
amigo de infincia de
Cascais, estd por essa al-
tura a trabalhar no Espi-
rito Santo Bank, na Flo-
rida. Miguel aproveita o
facto e instala-se em
Miami, onde inicia con-
tactos de prospecgio do
negécio. Estidvamos em:
1995 e Miguel tinha 25
anos. Em Miami aperce-
be-se de que em pratica-
mente todas as empre-
sas existem «water coo-
lers». Uns célculos rapi-
dos, depois de se intei-
rar sobre os segredos
do negécio, fazem-no
mudar de ideias: decide

investir em «coolers».

Funda uma empresa
com os amigos Jorge Es-
pirito Santo e Pedro
Chaves, e torna-se, aos
2§ anos, o primeiro em-
presério portugués nes-
te negdcio, com um par-
que inicial de 2§ maqui-
nas directamente impor-
tadas dos EUA. A Bebi-
gua arranca com um ca-
pital de so mil euros,
em 1995. Desde entio
nunca parou de crescer.

Em 2000, ja com o
mercado nacional na
mio, Miguel recebe
uma proposta irrecusi-
vel da Watson Water.
Vende a Bebigua, na al-
tura com um parque de
6500 maquinas, e assina

uma cléusula que o im-
pede de actuar no negd-
cio em Portugal, duran-

te trés anos.

Com o encaixe da
venda, muda-se para o
sul de Espanha. A partir
de uma primeira base,
em Sevilha, investe .5
milhGes de euros numa
nova empresa, a Acqua-
Jet, repetindo o sucesso
obtido em Portugal. No
final de 2004, j4 com
mais de 28 mil miquinas
€ uma presenga alargada
de Sevilha a Madrid,
vende 40% da Acquafet
ao grupo Compal/Nu-
trinveste. Quase em si-
multineo, e com este
Novo parceiro, COmMpra a
portuguesa Fonte Viva,
constituindo o maior
operador ibérico. Em
Espanha, a Acquajet é a
segunda no «ranking e,
em Portugal, a Fonte Vi-
va ocupa idéntica posi-
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¢do, atrds dalider Selda/-

Bebigua, entretanto
comprada pelo grupo
Nestlé. Somados os

dois mercados, Fonte
Viva e AcquaJet termi-
flam 2005 cOm um par-
que de 60 mil «coolers»
e vendas de 20 mithdes
de euros. Valores sufi-
cientes para garantir a li-
deranca na Peninsula.

Em Portugal, a Fon-
te Viva disp6e hoje de
25 mil mdquinas e de
uma quota de 28%. De-
pois da entrada no mer-
cado madeirense, em as-
sociagdo com um parcei-
ro local, a aposta passa
agora por alargar o le-
que de servigos e inves-
tir em novas areas, co-
mo a distribuico de ca-
fés, sumos, néctares e
aguas com gas.
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